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Program XVIII Konferencji
Stowarzyszenia PR i Promocji Uczelni Polskich
organizowanej wspolnie z Uniwersytetem im. Adama Mickiewicza w Poznaniu
,Marketing uczelni w otoczeniu biznesowym”

Warsztaty dla stuzb prasowych i promocyjnych
Opalenica, 15-18 stycznia 2012 r.

Tematy proponowane uczestnikom warsztatow:

1. EUPRIO —great oppoprtunity for sharing experience. Paolo Pomati, President. Kierujgcy
stowarzyszeniem rzecznikéw i szeféw promociji uczelni europejskich przedstawi korzysci, jakie dla
polskich specjalistow mogg wynikna¢ z uczestniczenia w pracach w tej organizacji. Jak do tej pory

z cztonkostwa korzysta zaledwie sze$¢ uczelni — UW, UAM, SGH, SWPS, UE Poznan i UE Wroctaw.

2. Zamowienia publiczne w zakupie mediéw. Patrycja Kanduta, Kancelaria Adwokacka sp. k.
Wojcieszak, Basinski i Wspdlnicy, Poznan. Zakup mediow dla potrzeb marketingowych podlega
na uczelniach publicznych ustawie o zamdwienia publicznych, generujac rownoczesnie wiele
nieporozumien. Warsztat pozwoli ustali¢ podstawowe zasady.

3. Lobbing jako wywieranie wptywu na proces decyzyjny oraz trwaly i istotny element kazdej
demokracji. Jerzy M. Majewski, adwokat i lobbysta, Poznan. Jeden z najlepszych w kraju
specjalistow sprobuje rozwia¢ nieporozumienia wokét istoty lobbingu i przyblizy¢ uczestnikom pewne
fundamentalne techniki.

4. Media relations - prasa, radio i telewizja. Dr Beata Czechowska-Derkacz, rzecznik prasowy
Uniwersytetu Gdanskiego. W dobie tabloidyzujgcych sie mediéw uczelnie coraz czesciej stajg

w obliczu populistycznych i ,podkreconych” materiatéw dziennikarskich. Jak utrzymac korzystny
wizerunek u opinii publicznej w takiej rzeczywistosci?

5. Media relations w nowych mediach. Michat Bonarowski, dziennikarz i blogger, Warszawa.
Nowe media to juz nie tylko duze portale informacyjne, to takze blogi, informacja dystrybuowana w
mediach spotecznosciowych i w mobilnym internecie. Czy uczelnia moze/powinna/musi postugiwac sie
tymi narzedziami?

6. Uczelniany savoir-vivre a protokét dyplomatyczny. Dr Magdalena Lorenc, Zaktad
Stosunkéw Miedzynarodowych Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Coraz szersze
miedzynarodowe relacje naszych uczelni wymagajg upowszechnienia — zwtaszcza wsrod stuzb
prasowych i promocyjnych — wiedzy i umiejetnosci zwigzanych z protokotem dyplomatycznym.

7. Podstawowe zadania Corporate Identity uczelni. Anna Worosz, Stowarzyszenie PRom
Rzeszéw. Zdecydowana wiekszos¢ uczelni w kraju posiada juz i stosuje systemy identyfikacji wizualnej.
Czy wykorzystujg wszystkie wynikajgce z tego faktu mozliwosci i jakie korzysci ptyng z posiadania
wyrazistego logo.

8. Naukowiec-ekspert jako kluczowa postaé przekazu medialnego. Dr Katarzyna Kuzniar-Zytka,
Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu. W celu zinterpretowania otaczajgcej nas rzeczywistosci
oraz skomentowania biezgcych wydarzeh media nagminnie juz korzystajg z fachowej wiedzy,

ale i autorytetu pracownikéw naukowo-dydaktycznych uczelni. Czy jest mozliwe Swiadome wykreowanie
przez uczelnie z grona naukowcow-ekspertow tzw. postaci medialnych, o ktére srodki masowego
przekazu bedg zabiegac, a ktérych wizerunek bedzie dziata¢ takze na korzys¢ uczelni?

9. Materiaty marketingowe w zamoéwieniach publicznych okiem praktyka. Robert Wawrzen,
Osrodek Edukacyjny FORUM, Szczecin. Uczelnie czesto borykajg sie z problemami przy tworzeniu
charakterystyk i opisow wieloelementowych kampanii informacyjno-promocyjnych. Czy dziaty zamoéwien
publicznych moga sta¢ sie naszym sprzymierzencem przy zamawianiu np. publikacji drukowanych,
fotografii, materiatow o nietypowej formie, reklamy wielkoformatowej, czy ustug zwigzanych z reklamag

w Internecie, portalami i pocztg elektroniczng?
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Biogramy prelegentow

Henryk Mruk

jest profesorem zwyczajnym w Katedrze Handlu Miedzynarodowego na Wydziale
Gospodarki Miedzynarodowej Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu.
Zainteresowania badawcze to marketing, badania zachowan konsumentéw

oraz ekonomia behawioralna i przywodztwo. Od 1994 roku swoje zainteresowania
badawcze koncentruje takze na rynku farmaceutycznym. Opublikowat ponad 900
pozycji zwartych i artykutowych. Wypromowat ponad 400 magistrow oraz 26 doktoréw.

Paolo Pomati

Dyrektor Biura Prasowego i Public Relations Uniwersytetu w Piemoncie. Od 2008
roku jest prezydentem European Universities Public Relations & Information Officers
| Assoiation — stowarzyszenia rzecznikow prasowych uniwersytetéw europejskich,
utworzonego w Brukseli w 1986 roku. Studiowat na Uniwersytecie w Cambridge
anglistyke i uzyskat dyplom ukonczenia studiéw public relations na Uniwersytecie

w Nowym Jorku. Dziennikarz, nauczyciel akademicki i mistrz ceremonii wielu miedzynarodowych
wydarzen.

Beata Czechowska-Derkacz

Absolwentka Wydziatu Humanistycznego Uniwersytetu Gdanskiego. Doktor nauk
humanistycznych w zakresie literaturoznawstwa (praca doktorska dotyczgca kreowania
wizerunku w mediach). Autorka publikacji o rosngcej roli mediéw w komunikacji
spotecznej. Wczesniej pracowata jako nauczyciel w szkole i redaktor naczelny
wydawnictwa edukacyjnego oraz redaktor prowadzgcy serii ksigzek edukacyjnych.
Dziennikarz z wieloletnim doswiadczeniem. Od 2003 roku rzecznik prasowy Uniwersytetu Gdanskiego.
Nauczyciel akademicki, prowadzgcy zajecia z zakresu public relations, polskiego systemu medialnego,
zrodet informacji dziennikarskich oraz szkolenia i warsztaty dotyczgce PR i pracy rzecznika prasowego.

Patrycja Kanduta
aplikant adwokacki reprezentujgcy Kancelarie Wojcieszak, Basinski i Wspolnicy
Kancelaria Adwokacka Sp. k.

Katarzyna Kuzniar-Zytka

doktor nauk ekonomicznych, wyktadowca makroekonomii, gospodarowania kapitatem
ludzkim oraz media-relations, autorka kilkudziesieciu artykutéw naukowych, a ponadto
dziennikarz radiowy i wiceprzewodniczgca Rady Nadzorczej Radia Wroctaw S.A.

% Magdalena Lorenc

Adiunkt na Wydziale Nauk Politycznych i Dziennikarstwa UAM w Poznaniu,

ekspert i organizatorka szkolen z dziedziny protokotu dyplomatycznego, autorka tekstow
publicystycznych poswieconych etykiecie.
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Agnieszka Swiatkowska

konsultant ds. klientéw reprezentujgcy firme AGORA S.A. w Warszawie, Oddziat

w Poznaniu. Odpowiedzialna za wspotprace z klientami branzy edukacja w zakresie
kampanii reklamowych.

Anna Worosz

Starszy redaktor Oficyny Wydawniczej Politechniki Rzeszowskiej, redaktor

~Gazety Politechniki” oraz materiatéw informacyjnych i promocyjnych uczelni.

Do 2010 roku rzecznik prasowy uczelni oraz wspoéttworca strategii kreowania wizerunku
uczelni, koordynator akcji informacyjno- promocyjnych, targéw edukacyjnych oraz imprez
uczelnianych. Cztonek zespotu opracowujgcego System Identyfikacji Wizualnej PRz.
Pomystodawca i inicjator szkolen dla pracownikéw uczelni z zakresu sposobu prezentacji oraz stoisk
wystawienniczych, a takze wielu corocznych imprez wspoétorganizowanych, m.in. z Urzedem Miasta
Rzeszowa.

Michat Bonarowski

Woczesniej dziennikarz, obecnie specjalista komunikowania w Internecie. Pracowat

od poczatku lat 90 w mediach tradycyjnych, a nastepnie w elektronicznych, szczegdlnie
wykorzystujgcych internet jako platforme dotarcia do odbiorcéw. Wspéttworca pierwszych
wydan prasy papierowej w Internecie i pierwszych serwiséw informacyjnych. Pracowat
m.in. dla mediéw i wydawcow, takich jak: Gazeta Bankowa, Businessman Magazine,
Tygodnik Polityka, TVP2, Infor, Onet.pl, IDG, Presspublica, Polska Agencja Prasowa. Wspottworzyt
linie programowg mediow interaktywnych; aktywnie uczestniczyt w tworzeniu serwiséw internetowych
na pograniczu informacji, rozrywki i mediow spotecznosciowych. Obecnie doradza funduszom
inwestujgcym w start-upy oraz zajmuje sie komunikacjg zintegrowang poza branzg medialna.
Cztonek ISOC oraz Polskiego Stowarzyszenia Public Relations.

Jerzy M. Majewski

Ukonczyt studia na Wydziale Prawa Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu.
Po studiach podjat prace asystenta w Zaktadzie Teorii Panstwa i Prawa UAM. Pracujgc
pod naukowym kierunkiem profesoréw Janusza Romula i Zygmunta Ziembinskiego
zajmowat sie teorig norm prawnych i teorig wyktadni. Jednoczes$nie od roku 1976 zwigzat
sie z praktykg odbywajgc aplikacje sgdowg i arbitrazowag w Sgdzie Wojewddzkim

w Poznaniu oraz w Panstwowym Arbitrazu Gospodarczym w Poznaniu; uzyskujac uprawnienia do bycia
sedzig i radcg prawnym. W roku 2007 Jerzy M. Majewski zaprzestat osobistego wykonywania zawodu
adwokata, (pozostajgc jednak adwokatem i cztonkiem Wielkopolskiej Izby Adwokackiej). W tym czasie
rozpoczgt prowadzenie portalu internetowego o charakterze polityczno-prawnym MacLawyer. Sukces
portalu przyczynit sie do decyzji o wznowieniu dziatalnosci prawniczej w formie kancelarii zajmujgcej
sie lobbingiem i analizami legislacyjnymi.

! Robert Wawrzen

2 Absolwent Uniwersytetu Jagiellorniskiego w Krakowie. Redaktor i szkoleniowiec,

przez wiele lat zwigzany z rynkiem poligrafii reklamowej. W przeszto$ci menedzer
projektu i cztonek zarzadu ustugowej firmy poligraficzno-reklamowej we Wroctawiu.
Organizuje i koordynuje projekty reklamowe zwigzane z poligrafig. Z zamitowania trener

— szkoli osoby zatrudnione w dziatach marketingu i promocji w zakresie prawa autorskiego
w reklamie oraz w dziedzinie projektowania, redagowania i produkcji publikacji promocyjnych.
Publikowat artykuty merytoryczne w prasie branzowe;.



